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Questo marchio:

Firma la comunicazione del Comune di Milano nella valorizzazione della Design Week
attraverso una campagna di comunicazione su diversi mezzi.

Rappresenta il legame tra la campagna del Comune di Milano e le diverse iniziative
ammesse alla Design Week in base ai criteri del bando.

Esclude la concessione di patrocinio, ad eccezione di iniziative coerenti con I’Avviso
di durata superiore ad un mese, comprensivo del periodo della Milano Design Week
e 2025 (7-13 aprile), per cui i proponenti potranno rientrare nel palinsesto ufficiale della
manifestazione mediante richiesta di patrocinio comunale, senza dover rispondere

all’Avviso.

La sua applicazione deve seguire le regole contenute in questo manuale, come
elemento di partecipazione all'impegno comunicativo del Comune di Milano.
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POSIZIONAMENTO
DEL BOLLO

Il bollo Design Week va posizionato o
in alto a sinistra o in basso a sinistra in
base a esigenze di layout, in ogni caso
in posizione isolata rispetto a altri
marchi/loghi di patrocini, contributi,
collaborazioni.
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AFFIANCAMENTO A MARCHI/LOGHI

E’ necessario rispettare la distanza minima tra i marchi:
la distanza minima dal successivo marchio sara pari alla larghezza del bollo: inoltre
deve essere separato da eventuali altro marchi/loghi da un filetto verticale
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Posizionamento bollo e affiancamento
a loghi in verticale (Totem e Rollup)
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AFFIANCAMENTO A
MARCHI/LOGHI

E’' necessario rispettare la distanza
minima tra i marchi:

la distanza minima dal successivo
marchio sara pari alla larghezza del bollo:
inoltre deve essere separato da eventuali X

altro marchi/loghi da un filetto verticale
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DATA

Insieme alla data non va
mai ripetuto “Milano Design
Week”, né la data dell'intera
manifestazione, bensi la data del
singolo evento

Logo Y

OBUS CRIT,
IPTEMIT

MilanoWResfgn Week
07.04.2 - 13.04.2025

Est audis ratur? Ucim nus est, to-

tatempor alibus, nonsequis volor

soloratum ipsant fuga. Ut re nam,
sendisg uaernat aut hit |la

Con il patrocinio di

DESicN —

Partner

Logo Y

MARCHIO/LOGO
ORGANIZZATORE

OBUS CRIT,
IPTEMIT

Est audis ratur? Ucim nus est, to-
tatempor alibus, nonsequis volor

soloratum ipsant fuga. Ut re nam,
sendisq uaernat aut hit la

10 aprile 2025y

Con il patrocinio Media Partner Con la collaborazione

ey  Bm Em em




